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INntroducere

Asociatia Italienilor din Romania - RO.AS.IT. este o
organizatie etnica de drept privat roman infiintata in anul
1993 la Suceava, din initiativa unui grup de descendenti ai
emigrantilor italieni stabiliti in zona Bucovinei cu scopul de a
conserva, valorifica si promova limba, traditiile, cultura si
civilizatia etnicilor italieni din Romania.

Tn anul 1996 Asociatia Italienilor din Romania - RO.AS.IT. a
dobandit personalitate juridica, in baza Legii nr. 21/1924,
modificata de O.G. nr. 26/2000, a Legii nr. 246/2005 pentru
aprobarea O.G. nr. 26/2000 si a art. 62, alin. (2) din
Constitutia Romaniei, perioada de functionare fiind
nedeterminata, iar in anul 2008 a primit statut de utilitate
publicd, in baza Hotdrarii Guvernului Romaniei

Nr. 109/30.01.2008.

Recunoscuta oficial ca fiind continuatoarea de iure si de facto
a tuturor comunitatilor istorice ale minoritatii italiene ce au
activat Tn Romania pana in prezent, Asociatia Italienilor din
Romania - RO.AS.IT. isi desfasoara activitatea, conform
Constitutiei Romaniei, a legilor in vigoare, prevederilor
statutului cat si a altor acte normative, atat in Romania,

la sediile sale denumite sugestiv Casa d'ltalia si prin
intermediul filialelor teritoriale create, cat si la extern,

cu preponderenta in Italia.

Comunicarea imaginii Asociatiei Italienilor din Romania -
RO.AS.IT. reprezinta exprimarea valorilor sustinute, aparate,
dezvoltate si promovate, a modalitatilor de abordare

atat fata de membri, membrii simpatizanti, cat si fata de
publicul larg.

Scopul acestei comunicari tine pe de o parte de atasarea
publicului fata de institutie iar pe de alta parte de
constientizarea unei imagini coerente atat la nivel vizual cat
si la nivelul mesajului exprimat.

Comunicarea trebuie sa reflecte continutul activitatilor
specifice derulate de Asociatia Italienilor din Romania -
RO.AS.IT. si trebuie sa genereze si sa garanteze criterii de
valoare in legatura cu oricare palier al acestor activitati.

Identitatea vizuala reprezinta un cumul de elemente,
tangibile si intangibile, relevante din perspectiva misiunii si
valorilor pe care le sustine asociatia si se realizeaza printr-un
set de instrumente care definesc o imagine unitara, bazata
pe coerentd, continuitate si profesionalism.

Manualul de identitate vizuala stabileste un sistem de

referinta in acest sens si asigura un cadru de comunicare
eficient in care elementele specifice de identitate vizuala ale
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INntroducere

asociatiei sunt clar definite pentru a evita deficiente de
imagine cauzate de utilizarea incorecta a acestora.

Manualul de identitate vizuala este destinat atat utilizarii de
catre asociatie Tn cadrul activitatii curente, a proceselor
electorale, cat si pentru colaborarile externe, cu parteneri
implicati in proiectele organizatiei sau pentru alte organizatii
si/sau institutii in contextul utilizarii de catre acestia a
elementelor de identitate ale asociatiei.

Manualul de identitate vizuala reprezinta un set de
standarde si reguli, instructiuni si recomandari pentru
aplicarea coerenta si consecventa a elementelor de
identitate Tn demersurile comunicationale.

Este recomandat ca aceste prevederi sa fie consultate si
respectate.

Standardele prevazute n cadrul manualului de identitate
vizuala vor fi actualizate Tn functie de eventuale modificari
ale regulamentelor si procedurilor interne ale asociatiei.
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LOgo

descriere generald

Tnca de lainfiintare, sigla Asociatiei Italienilor din Romania -
RO.AS.IT. a fost conceputa ca fiind semnificatia influentei
latinitatii in contextul istoric si cultural european, cu
elementul figurativ ce reprezinta La Lupa Capitolina. Lupoaica
cu cei doi gemeni Romulus si Remus este inscrisa in centrul a
trei cercuri concentrice, deasupra cdreia este scris in
semicerc si subliniat, ,,Asociatia Italienilor din Romania”, iar
dedesubtul elementului figurativ, abrevierea ,RO.AS.IT.”. In
interiorul cercului din mijloc, pe culoarea albastru, sunt
dispuse doudsprezece stele de culoare galbena, acesta fiind
delimitat in exterior de un alt cerc alb punctat.

Desenul si cromatica siglei constituie reperele
determinante, reprezentative pentru istoria, valorile,
misiunea, fundamentul si evolutia pe care le sustine
proprietarul marcii figurative, logo-ul sau dupa caz, semnul
electoral, Asociatia Italienilor din Romania - RO.AS.IT.

Sigla este publicata Tn Monitorul Oficial al Romaniei Nr. 743
din 17 august 2020.

Elementele ce compun marca figurativa, logo-ul sau semnul
electoral, contin prin urmare atat trimiteri de ordin general,
care guverneaza fiecare activitate, mesaj public, proiect sau
simpla comunicare internd si externa a organizatiei cat si
caractere specifice, care definesc si fac recognoscibila

imaginea asociatiei fata de orice alta organizatie a
minoritatilor nationale sau organizatii guvernamentale
nationale sau internationale, respectiv organizatii si / sau
institutii europene, atat la nivel national cat si international.

Prestigiul de care se bucura Asociatia Italienilor din
Romania - RO.AS.IT., construit in timp si atins cu efortul
sustinut al unei comunitati istorice, reprezentata prin
membrii de seama ce constituie repere esentiale pentru
aportul adus culturii si civilizatiei italiene cat si romanesti
moderne, se evidentiaza aparte, ca imagine a unui intreg
unitar. Aceasta coerenta dar si modalitate constanta,
tenace, de a structura un model de bune practici in peisajul
contemporan al organizatiilor minoritatilor nationale,
trebuie sa constituie si obiectivul principal de atinsin
grafica elementelor vizuale, pana la cele mai mici detalii.
Implicarea, seriozitatea, rigoarea, profesionalismul si
atentia, raportarea la un sistem valoric peren, roditor peste
generatii, definesc cadrul general in care sigla asociatiei
trebuie asociata cu prezenta constanta a intregului set
valoric pe care 1l pretuieste si 1l promoveaza.

Astfel, la nivel formal, desenul siglei trimite la simbolistica

nasterii unei civilizatii si influentei acesteia la nivel
european, la simbolistica cercului si la conceptul european
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Logo

descriere generald

de unitate in diversitate, uniune a membirilor, tesatura
unitara intre traditia istorica si valorile contemporane pe
care le-a sustinut aceasta traditie facand posibila alcatuirea
si continuitatea unei comunitati cu identitate specifica
latina, apartenenta etnica si culturala cu deschiderea unei
mobilitati sociale, profesionale si culturale.

Forma circulara este reluata atat prin dispunerea elemente-
lor stelare cat si prin aceea a denumirii organizatiei.

Nasterea si spiritul unei mari familii, cu radacini istorice
comune, este reprezentat Tn continuare prin adoptarea unei
embleme, simbolizand totodata unitatea si trimitand la
unirea istorica a comunitatilor romane. Astfel, in centrul
formelor circulare este incadrat elementul distinctiv La Lupa
Capitolina.

Cele douasprezece stele pe fundal albastru, ce inconjoara la
interior elementul distinctiv La Lupa Capitolina, subliniaza
ideea unitatii, solidaritatii si armoniei intre membrii Uniunii
Europene, trimitand de asemenea la valorile ce au stat
inclusiv la baza fondarii Uniunii Europene. Asocierea in
aceasta directie vine in sprijinul declaratiei explicite a asocia-
tiei pentru asumarea modelelor europene, a misiunii valorice
a Uniunii si aportul identitar al asociatiei in acest context.

Ultimul element ce defineste sigla spre exterior consta
intrun cerc punctat (coroand), marcand astfel vizual
elementul grafic ce incheie sigla si, la nivelul semnificatiei,
intdrirea prin repetitie a formei geometrice a cercului ca
simbol al echilibrului dar si al echidistantei cu referire la
raportarea Asociatiei fata de membrii comunitatii pe care o
reprezinta.

Din punct de vedere cromatic, sunt folosite culorile
galben-auriu si albastru.

Galben-auriu: este culoarea dintotdeauna asociata cu
simbolismul solar. Aurul trimite direct spre concepte si
valente universale precum: vitalitatea, sanatatea
intelepciunea, lumina, virtutea, uniunea si, evident,
prosperitatea. Atunci cand a fost descoperita rezistenta
metalului galben la coroziune, a fost ridicat direct la rangul
de metal-simbol al eternitatii si perfectiunii, asa incat
culoarea a devenit apanajul increderii, al curajului, dar si al
capacitatii de a coordona si conduce. Punct culminant al
spiritualitatii, aurul este atasat virtutilor iubirii, compasiunii
si intelegerii, precum si cunoasterii autentice si nemuririi.

Albastru: este culoarea primara, asociata adevarului,
virtutii, increderii, imortalitatii. Simbol al puterii, al rigorii si
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LOgo

descriere generald

perfectiunii, al fidelitatii, albastrul este, potrivit Consiliului
International al Culorii, culoarea celui de-al XXI-lea mileniu
si este folosit pentru trimiterile catre pace, echilibru si
evolutie spirituald. Bogata istorie a acestei culori se
identifica cu insasi evolutia culturala a societatii europene,
simbolizand potentialul creator, profunzimea raddcinilor
istorice si totodata prospetimea perceptiei culturale asupra
viitorului.

Din punctul de vedere al textului care insoteste sigla, va fi
folosita denumirea completa a asociatiei. Denumirea
completa de identificare este Asociatia Italienilor din
Romania - RO.AS.IT.

Denumirea scurta este RO.AS.IT.

Ambele variante de utilizare a numelui sunt corecte si pot fi
folosite alternativ, pentru diversitate lexicala, in materialele
imprimate si discursurile oficiale privind acest subiect, fiind
preferatd varianta integrala a denumirii organizatiei.

Utilizarea corecta a numelui asociatiei, fie in varianta
complets, fie in cea scurta, este obligatorie in toate
documentele oficiale si pe toate materialele publicitare,
aceasta jucand un rol esential in protejarea unei identitati

puternice. Pentru a avea o imagine clara a identitatii
organizatiei, se va folosi mai intai denumirea completa care
va putea fi ulterior inlocuita, in cadrul aceluiasi document,
Cu cea scurta.

Tn functie de situatie, se va folosi sigla insotit de titulatura
in limba romana sau in limba italiana.

Logo-ul trebuie folosit in mod corect, nu va fi redesenat,
modificat sau pus Intr-un chenar. Se vor folosi doar
variantele de logo prezentate in cadrul prezentului manual
de identitate vizuala.
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Emblema -
varianta color (policroma)

Semn electoral -

acest vizual este utilizat ca semn electoral, versiunea primara, policroma.
Emblema -

varianta monocroma, grayscale (tonuri de griuri)

Semn electoral -

acest vizual este utilizat ca semn electoral, versiunea secundara, monocroma.
Emblema -

varianta monocroma, liniara

Semn electoral -
varianta monocroma, liniara
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emblema + descriptor

Logo-ul contine doua elemente componente:
emblema (semnul grafic) si descriptorul (sau
denumirea).
Asociatia Italienilor din Romania - RO.AS.IT.
Se vor folosi variantele cromatice astfel:

— varianta color (policroma), conform culorilor si
regulilor definite Tn cadrul prezentului manual de
identitate — este varianta preferata si va fi folosita
oriunde este posibila reproducerea ei in conditii de
calitate si claritate bune. De exemplu: materiale
imprimate: reviste, brosuri s.a.m.d.; materiale
promotionale: mape, bannere, pungi, pixuri s.a.; Associazione degli Italiani di Romania - RO.AS.IT.
materiale digitale: website, newsletter s.a.m.d.

— varianta monocroma, grayscale (griuri / tonuri de
negru) — este varianta utilizata in aplicatiile unde nu
este posibila reproducerea color, dar tehnica de
imprimare presupune multiplicare de calitate. De
exemplu: ziare, publicatii alb-negru, buletine de vot
s.a.m.d.

Association of Italians from Romania - RO.AS.IT.

— varianta monocroma, liniara (negru) — se va folosi
atunci cand celelalte variante nu pot fi utilizate. De
exemplu: stampile, gravare pentru medalii,
plachete, trofee s.a.m.d.
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Paleta de culori

culori secundare

Culorile secundare au functia de

suport pentru culorile principale si

sunt folosite atat pentru

diversificarea cromaticii in cadrul

materialelor de comunicare, cat si Pantone -

I CMYK 0,90,80,5 0,100,100,0 40,100,0,40
pentru adecvgrea la aplicatii cu RGB 242,24,48 2550.0 100,12.88
caracter special. Hex F21830 FF0000 640C58

Tn imaginea alaturatd sunt
specificate codurile Pantone, CMYK,
RGB, Hexadecimal.

Pantone - - -

CMYK 0,5,100,0 0,10,95,0 10,35,70,30
RGB 255,242,0 255,230,13 161,116,54
Hex FFF200 FFEGOD A17436
Pantone - - -

CMYK 100,70,0,10 100,0,100,45 50,30,100,50
RGB 0,69,230 0,140,0 64,89,0

Hex 0045E6 008C00 405900
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Caligrafie

font pentru materiale tiparite

Open Sans Light

8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing
elit. Integer ornare turpis
ipsum, et vehicula nulla.

10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque vitae
congue et, egestas id.

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.

14 pt Suspend
rutrum fringilla
orci eget viverra.

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum ut
nec diam.

22 pt Duis

Open Sans Regular

8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing
elit. Integer ornare turpis
ipsum, et vehicula nulla.

10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque
vitae congue et, egestas

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.

14 pt Suspend
rutrum fringilla
orci eget viverra.

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum
ut nec diam.

22 pt Duis

Open Sans Bold

8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit. Integer
ornare turpis ipsum, et

10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque
vitae congue et,

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.
14 pt Suspend
rutrum fringilla

orci eget

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum
ut nec diam.

22 pt Duis

Open Sans Black

8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit. Integer
ornare turpis ipsum, et
10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque
vitae congue et,

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.
14 pt Suspend
rutrum fringilla

orci eget

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum
ut nec

22 pt Duis
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Caligrafie

font pentru materiale tiparite

Source Serif Pro Light
8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing
elit. Integer ornare turpis
ipsum, et vehicula nulla.

10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque vitae
congue et, egestas id.

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.
14 pt Suspend
rutrum fringilla

orci eget viverra.

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum ut
nec diam.

22 pt Duis

Source Serif Pro Regular
8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing
elit. Integer ornare turpis
ipsum, et vehicula nulla.

10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque vitae
congue et, egestas

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.
14 pt Suspend
rutrum fringilla
orci eget viverra.

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum ut
nec diam.

22 pt Duis

Source Serif Pro Bold

8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing
elit. Integer ornare turpis
ipsum, et

10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque
vitae congue et,

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.
14 pt Suspend
rutrum fringilla
orci eget

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum
ut nec diam.

22 pt Duis

Source Serif Pro Black
8 pt Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing
elit. Integer ornare turpis
ipsum, et

10 pt Quisque lacus
purus, pellentesque
vitae congue et,

12 pt Quisque ac
facilisis sem, id
vestibulum nibh.
14 pt Suspend
rutrum fringilla
orci eget

18 pt Cras
quis tellus
sed felis
fringilla
vestibulum
ut nec

22 pt Duis
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Caligrafie

font de sistem

Pentru materiale electronice
(redactate Tn Microsoft Word?®,
Microsoft Excel®, Microsoft
PowerPoint® si Microsoft Outlook®)
si pentru paginile web se folosesc

fonturile Arial si Times New Roman,

fonturi universal disponibile.

Familia fontului Arial:

Regular

Bold

Black

Regular Italic

Bold Italic

ABCDabcd

1234567890!@#$%"&*()

ABCDabcd

1234567890! @#$%"&*()

ABCDabcd

1234567890!'0#$%"&*()

ABCDabcd

1234567890!@#$%"&*()

ABCDabcd

1234567890!@#$%"&*()

Familia fontului Times New Roman:

Regular AB CDade

12345678901 @H#$% &*()

Bold ABCDabcd

1234567890! @#3$% " &*()

Regular Italic ABCDade

1234567890!@#$%"&*()

Bold lItalic ABCDade

1234567890!@#3 %" & *()
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Stil vizual

descriere generald

Asociatia Italienilor din Romania -
RO.AS.IT. s-a construit pe baza
entuziasmului si daruirii membrilor
sdi precum si pe convergenta dintre
traditia istorica si memoria
permanent reactivata prin actiuni si
proiecte de amploare. De aceea este
important ca modalitatea in care
este prezentat brandul asociatiei sa
atraga atentia, sa genereze emotie
si sa transmita fara echivoc mesajul
brandului; trebuie sa aiba coerenta
si unicitate. Acest lucru trebuie sa se
regaseasca intr-o prezentare
distincta a identitatii vizuale,
esentiala pentru pastrarea unei
viziuni unitare asupra totalitatii
elementelor ce compun identitatea
vizuala a asociatiei.

Tn acest sens, sunt recomandate
stiluri grafice pentru pozitionarea
logo-ului si a denumirii,
exemplificate ca paginare in
imaginile alaturate.

Asociatia talienilor din Romania - RO.AS.IT.

‘Asociatia Itaienilor din Romania - RO.AS.IT.

‘Asociatia Italienilor din Romania - RO.AS.IT.
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Stil vizual

elemente grafice de identificare

Un concept unitar privind
identitatea vizuala este sustinut de
valoarea simbolica a logoului, dar si
de alte elemente grafice sau
cromatice care il pot insoti. Astfel,
exista o serie de metode prin care
imaginea asociatiei si deci implicit
cea a activitatilor pe care le
desfasoara poate fi consolidata in
perceptia publicului.

Asociatia talienilor din Romania - RO.AS.IT.

Tn acest sens, se recomanda
utilizarea de elementului grafic
alaturat (banda RO.AS.IT.) care prin
variatia cromaticd reprezinta
unitatea prin diversitate,
atasandu-se ideilor de rigoare,
echilibru si armonie pe care le
contine brandul asociatiei.
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Co-Branding

situatii

Pentru a obtine impactul si
vizibilitatea logo-ului in cadrul
materialelor de comunicare, alaturi
de regulile de structura si folosire
ale acestuia, este foarte importanta
individualizarea in raport cu alte
elemente aflate in proximitate.
Metoda cea mai eficienta nu tine de
dimensiunea logo-ului, ci de
pozitionarea sa.

Tn acest sens se impune utilizarea
unui spatiu alb in jurul logo-ului,
minim admis atat fata de marginea
documentului cat si fata de orice alt
element grafic.

Spatiul liber trebuie sa respecte
indicatiile din imaginile urmatoare,
in functie de situatia identificata.

Zona de excluziune delimitata prin
linia punctata este zona minima din
jurul logo-ului ce trebuie sa ramana
libera, fara nici un element.

Logo-ul trebuie pozitionat la o
distanta de marginea documentului
cel putin egala cu zona de
excluziune.

Situatii de folosire Tn practica
curenta:

1. Pentru proiecte, programe si
evenimente in care asociatia este
organizator / initiator se va aplica
stilul principal de prezentare a
identitatii vizuale, in intregimea
elementelor sale (emblema +
descriptor), respectiv pozitia de
pagina cea mai vizibila, in functie de
specificul fiecarui document in parte
(a se vedea imaginea de mai jos).

2. Pentru proiecte, programe si
evenimente in care asociatia este
partener / co-organizator se va lua
in considerare raportul de egalitate
dintre organizatori. Astfel, logo-urile
vor avea aceeasi dimensiune si o

pozitionare n aceeasi linie (a se
vedea imaginea de mai jos).

3.Tn alte situatii, in care asociatia
este partener in cadrul unor
proiecte, programe si evenimente
initiate de catre alti organizatori fata
de care nu a fost stabilit un protocol
de co-organizare, logo-ul trebuie sa
aiba vizibilitate proportional cu
participarea in cadrul proiectului /
programului / evenimentului
respectiv. In cazul in care asociatia
este partener principal, atunci
modul de folosire si pozitionarea
logo-ului trebuie sa reflecte acest
lucru. Este recomandataa folosirea
sintagmei Cu sprijinul alaturata
logo-ului, in functie de situatie,
urmand exemplul din imaginea de
mai jos.
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Co-Branding

situatii

Tn toate situatiile se aplica regulile RO.AS.IT. initiator RO.AS.IT. partener
spatiului minim admis si ale
dimensiunii minime acceptate.

Folosirea elementelor de identitate
vizuala, marcilor figurative sau
semnului electoral, dupa caz, ale
asociatiei nu este similara cu
folosirea de logo-uri ale altor
institutii sau entitati ce desfasoara
activitati comerciale.

Tn afara materialelor specificate in
cadrul prezentului manual de
identitate vizuala, folosirea
elementelor de identitate vizuala ale
asociatiei trebuie aprobata de RO.AS.IT. participant
Presedintele asociatiei sau de
persoanele imputernicite in acest
sens.
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Sub-branduri

identitati distincte

Standardele si regulile de utilizare
referitoare la brandul Asociatiei
Italienilor din Romania - RO.AS.IT. se
aplica siin cazul celorlalte branduri
pe care le-a generat aceasta, sub
forme specifice.

nscriindu-se in acelasi context
valoric cu asociatia, sub-brandurile
au drept scop dezvoltarea identitatii
unitare a brandului principal in
formule specifice unor activitati si
proiecte ce se deruleaza cu
regularitate sub egida asociatiei si
care si-au constituit propria
comunitate de brand.

Marcile figurative prezentate
alaturat, suntinregistrate si
protejate la nivel european.

— Siamo di Nuovo Insieme (revista),
— Piazza Romana (ziar),

— Confluente (festival international),
— Casa d'ltalia (sedii culturale, spatiu
de evenimente).

CasA DITALIA
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Papetarie

formate standard

Alaturat sunt prezentate
dimensiunile standard pentru coli
cu antet, carti de vizita, plicuri de
diverse formate si invitatii.

Pozitionarea, alinierea, ierarhizarea
informatiei si proportiile vor urma
regulile gridului din exemplul
urmator.

Detaliile cromatice sunt cuprinse in
sectiunea Paleta de culori.

A5

Ad

A3
297 x 420 mm

210 x 148,5 mm 210 x 297 mm
VISIT CARD
90 x 50 mm
(@)
162 x 221 mm
INVITATIE
210 x 100 mm
c4
229 x 324 mm
DL
220 x 110 mm
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Papetarie

foaie cu antet

Pentr’u Corespondenta externé se 01| 02| 03|04/ 05| 06|07|08|09|10|11|12[13|14|15|16[17| 18| 19| 2021
folosesc coli cu antet pretiparite, .

dimensiune: 210 x 297 mm o

Element grafic: logo RO.AS.IT. ul R
(30 mm). ©

Detalii text: =

- descriptor: Open Sans Bold 12 pt =

- motto: Open Sans Light 7 pt s

Detalii subsol: e

- coordonate: Open Sans Light 7 pt »

Specificatii tipar (sugestie): hartie B

ivoire 90 g, culori 4+0 -

-
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Papetarie

carte de vizita

Dimensiune: 90 x 50 mm

Fata:

Element grafic: logo RO.AS.IT.
Detalii text: font Open Sans Bold,
Open Sans Light

Verso:
Element grafic: banda RO.AS.IT.
Detalii text: font Open Sans Light

Specificatii tipar (sugestie): hartie
DCM 300 g, culori 4+4

loana Grosaru

Presedinte

Asociatia Italienilor din Romania - RO.AS.IT.

M +4 0712 345 678 - E ufficio@roasit.ro

Str. lon Luca Caragiale 24 + 020045 - Bucuresti
T+4 037 277 2459 - F +4 021 313 3064

Str. Petru Rares 7 + 720008 - Suceava
T+4 0230520 005 + F +4 037 287 1608

ufficio@roasit.ro
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Papetarie

plic corespondenta

Dimensiuni:
-C4/229%x324 mm

-C5/162x 221 mm

Element grafic: logo RO.AS.IT.
Detalii text: font Open Sans Bold,
Open Sans Regular

Specificatii tipar (sugestie): hartie
ivoire 120 g, culori 4+0
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Papetarie

mapa

Dimensiune interior: 210 x 297 mm

Elemente grafice: logo RO.AS.IT.,
banda RO.AS.IT., Tabula
Peutingeriana (4, 5)

Detalii text: font Open Sans
ExtraBold, Open SansRegular

Specificatii tipar (sugestie): hartie
DCM 300 g, culori 4+0, innobilare cu
laminare mata si lac selectiv pe logo
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Papetarie

diploma

Dimensiune: 210 x 297 mm

Element grafic: logo RO.AS.IT.
Detalii text: font Open Sans Light, oana lonesc loana lonescu

Open Sans Regular, Jupiter Pro DIPLOMA

Specificatii tipar (sugestie): hartie
Curious Metallics Virtual Pearl 240 g,
culori 4+0 e
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Glosar

Brand: ansamblu de atribute
tangibile si intangibile ale unei
entitati (produs, serviciu, corporatie)
care, exploatate corect, creeaza
influenta si valoare.

CMYK: cel mai raspandit sistem
substractiv de culoare utilizat in
tiparirea color.

Co-Branding: situatie in care doi
sau mai multi parteneri care, avand
puncte comune h misiune, viziune
si valori, participa Tmpreunad Intr-un
proiect.

Descriptor: compozitie sub forma
de text care descrie un simbol.

Hexadecimal: sistem de codare a
culorilor folosind valori
hexadecimale (triplete hexa), asociat
cu grafica site-urilor sau a
aplicatiilor pentru internet.

Identitate vizuala: ansamblu de
elemente, tangibile si intangibile,
care contribuie la identificarea unei
entitati pe o perioada indelungata si
care reflecta misiunea, viziunea si
valorile unei entitati.

Logotip: ansamblu format din
monograma si descriptor.

Manual de identitate vizuala: ghid
care cuprinde un set de standarde,
reguli, instructiuni si recomandari
pentru aplicarea coerenta si
consecventa a elementelor de
identificare ale unei entitati.

Pantone: sistem standardizat de
reproducere a culorilor folosit si in
tipdrirea color.

RGB: sistem standard de
reproducere a culorilor utilizat in
mediul digital.

Sistemul de grid: instrument de
lucru in design care ghideaza
alocarea informatiei si a
elementelor grafice Tn materialele
de prezentare.

Sub-brand: subansamblu al unui
brand sau al unei entitati care are
un scop si o audienta mai restranse
si care este girat de entitatea mama.






